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B UINTERVENTO

di Paolo Lanapoppi *

[l turismo a Venezia
serve prospettiva

Combattiamo
per lavendita
dei palazzi

Quellaverso
cui vorremmo
andareéuna

chesitrasformanoin citta gelosa del suo
alberghi, controlegrandi passatoe dellasua
navieil proliferare bellezza, invece

di B&B mentre Venezia subiamo un'invasione
sitrasforma lentamente  che cisfigura

ame dei gilanti che attraversano un bo-
sco, noi veneziani rischiamo di perdere
I'orientamento s¢ non alziamo frequen-
temente lo sguardo al disopra del singolo albe-
ro o dell'intoppo sul sentiero che ci costringe a
una deviazione. Combattiamo, almeno quelli
di noi che si preoccupano per il bene comune,
contre la vendila dell'ennesimo palazzo che si
vuole trasformare in albergo, contro 'ingresso
delle navi da crociera in laguna, contro il proli-
ferare dei B&EB in callie campielli. Ma intanio la
citla si trasforma. 1l sue futuroe viene disegnato
passo passo, in modo impercettibile ma che la
coinvolge witta. Come il gitante che si addentra
nel hosco rischiamao di perdere 'arientamento
e, mentre riusciamo ad aggirare un pericolo vi-
sibile, stiamo per finire dentro una sclva senza
uscita. Gecorre percit sollevarsi al di sopra del-
le chiome degli alberi ¢ gettare uno sguardo
d'insieme. Vista dall alwo e senzadillusioni, la Ve-
nevia verso la quale stiamoe andando ¢ un citté
la cui vila dipende in modo quasi esclusivo dal
trismo. I quadro del demani ¢i mostra che le
sue case si sono svuolate di residend per riem-
pirsi di visitatori di pochi giorni, che pagano af-
fitti elevati ad alcune agenzie internazionali. Gli
operalori turistci gestiscono i commerci: ven-
dono i loro gruppi di visitalori
a ristoranti (spesso gestid da
ali aruppi), conwratlano i
prezzi delie serenate coni gon-
dolicri, le percentuali di me-
diazione con le fabbyiche di ve-
iro di Murano, fissano i costi
giornalieri dei B&B.
Gli abitanti si sono ancora ri-
dotti di numero e di qualitd.
Sono persane che lavarano al
servivio del turismo: non vi &
posLo in citth per alue profes-
sioni, dato che il wrismo ha
scaccialo Lutte le aziende. | veneziani che han-
no preso una lawrea sonao andati ad abitare in
Lerraferma, ma neppure Lroppo vicino perchéi
dintorni immediati della laguna sono diventati
dei centri alberghieri al servizio del turisma di
massa (non di quello d'élite, che ha da tempo
abhandonato una citta dove va roppa gentel. B
diventata un musco a pagamento, residuo di

tempi antichi con qualche curiositd da mostra-
re, qualche storia ben confevionala da raccon-
iare, qualche mito stanco da perpetuare: Casa-
nova, idogi, labattagliadi Lepanto.

(uclla verso cui vorremmo andare & tutta
un'altra cosa. L unacitia gelosa del suo passato,
dellasua storia e della sua bellezza. Contro I'in-
vasicne (uristica ha imposto
dei limiti precisi, perché si e re-
sa ben conto che tale invasio-
ne potrebbe sfigurarla del wt-
te. Gli abitanti hanno difeso il
lore modo di vivere e di pensa-
recontro 'assalto del pensiero
di massa ¢ contro le tentazioni
difacile ma illusoria ricchezza.

Hianno sviluppato le Universi-

1a e favorito la residenza di stu-

denl e docenti, i quali percor-

rong ancora la laguna sulle

mascarete a remi per fare gin-

nastica e godere i paesaggi ora che le barche a
motore non creano pitt il folle moto ondoso
d'un tempo. La zona cx industriale di Marghe-
ra, grazie a un'intelligente politica d’incentivi
navionali, si ¢ irasformata in un ceniro di ricer-
ca e praduzione di leenologic avanzale, chie fa
da traino all'cconomia italiana e didlavore a mi-
gliala di veneriani, mold dei quali abitano nel
centro storico, lavorano in casa e si portano nei
centri griendali atraverso comodi mezzi ditra-
sporto acquen. La presenza di residenti ha fato
ritornare i negozi di vicinato. Quando occorre,
da cittadini del monde prendono aerei da o per
Stoccolma, Parigi, New York ¢ Pechino. Cost au-
ta protetti, gli abilanti hanno dato vita a una ci-
vilta che e diventata un modello per altri centri
in tutto il mondo, nei quali ora il rappotio wale
persone ¢ 'ambienie storico ¢ naturale viene
posto in prime piano.,

Viste dall’ali, le due prospettive si chiarifica-
ne a vicenda. L forse i nostri sforzi per creare
una Venezia migliore troveranno incoraggia-
mento nella coscienza di lavorare per un fine
chiarp, desiderabile e non utopistico ma del tut-
Lo realistico, se la natura dell'uomo non carm-
hiera nel corse degli anni. Perché 'uomao ha bi-
sogno di esistere ¢ muoversi in un pacsaggio fa-
miliare ¢ amichevele sia dal punto di vista geo-
grafice sia da quello storico e sociale.

*Vicepresidente Italia Nostra, sezione di Yenezia
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